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ALFAIATARIA
Lewis Hamilton e a tendência
do paletó sem camisa
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As novidades do mês,
incluindo o Reise RS6 GT

A elegância atemporal
de Clark Gable

LANÇAMENTOS ÍCONES DO ESTILO



SAIBA MAIS

FAÇA PARTE DO CLUBE VIP  DO MM E
TENHA ACESSO A BENEFÍCIOS EXCLUSIVOS.

ENTRE ELES, NOSSO ACERVO COMPLETO
DE EBOOKS  SOBRE MODA A ESTILO.



Olá, senhores! Sejam bem-vindos à edição #041 do
MM Journal, de abril, que traz uma análise sobre um
tema desafiador para o homem brasileiro: como se
vestir bem no outono? Afinal, essa é uma estação que,
em tese, deveria ser fria — mas, no Brasil, ela costuma
ser imprevisível, com muitos dias quentes também.
Ainda assim, existem maneiras de adaptar o look a
esse clima, como explicamos na seção "Consultoria de
Imagem". Outros destaques da edição? O look de
terno branco, sem camisa por baixo, usado por Lewis
Hamilton na capa da revista "Time"; uma explicação
sobre o nome "Oxford" na moda masculina, que pode
significar tanto um sapato quanto um tecido; e uma
homenagem ao estilo atemporal de Clark Gable, ícone
do cinema e da moda nas décadas de 1930 e 1940. Em
"Lançamentos", trazemos um mix de jaqueta, relógio,
perfume e tênis que estrearam com tudo nos últimos
dias. Já em "Fashion News", os três destaques são o
aniversário de 150 anos da Audemars Piguet, o
retorno da Replay ao Brasil e a nova flagship da
Urban, marca tecnológica do grupo Aramis. Para
fechar a edição, temos a estreia de um novo quadro:
"Palavras Finais", com uma frase reflexiva sobre
elegância dita por Giorgio Armani. Aproveite! ⬥
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Para celebrar a chegada do outono, a
RESERVA lançou novas jaquetas da

coleção Indaiá, em cinza claro ou
chumbo, com modelagem de alfaiataria

e tecido de moletom. (1.699,00)

Produzido em edição limitada, o
A003C by Erich Shibata, da ACTO, é o

primeiro relógio brasileiro feito em
carbono. Ele está disponível em duas

versões: Black e White. (R$ 11.970,00)

A REISE apresentou uma versão
modernizada do seu tênis best-seller RS6. Ele
foi batizado de RS6 GT, buscando inspiração
no design e na precisão dos lendários carros

de gran turismo. (R$ 749,00) 

Bold Instinct é o novo perfume que leva a
assinatura de DAVID BECKHAM. Com notas
de louro, noz-moscada e madeiras refinadas, a
fragrância se inspira na personalidade ousada

do ex-jogador. (R$ 179 na Coty)

RADAR MM

LANÇAMENTOS
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FASHION NEWS
AUDEMARS PIGUET COMEMORA
150 ANOS COM NOVOS MODELOS

A Audemars Piguet celebrou o seu aniversário de
150 anos com lançamentos das linhas Code 11.59,
Royal Oak Offshore e Perpetual Calendar. Os
destaques incluem um tourbillon de 38 mm em
ouro branco, modelos em cerâmica preta com
flyback e uma edição esqueletizada em titânio com
Bulk Metallic Glass.

REPLAY VOLTA AO BRASIL SOB
GESTÃO DO GRUPO AMC TÊXTIL

A Replay voltou ao Brasil com gestão da AMC
Têxtil, que prevê 300 pontos de venda até o fim do
ano e crescimento de 350% no faturamento da
empresa com a entrada da Replay. Para marcar o
retorno, a marca fez um desfile no Allianz Parque
com presença de Neymar, Pedro Scooby e outros
convidados especiais.

URBAN, MARCA DO GRUPO ARAMIS,
INAUGURA FLAGSHIP EM SP

A Urban, marca do grupo Aramis, abriu uma
flagship no Morumbi Shopping, com provadores no
centro da loja para incentivar a experimentação. A
marca planeja mais uma unidade em SP ainda em
2025 e prepara um modelo de franquias, além do
objetivo de dobrar o número de corners na Aramis
até o fim do ano.

D
iv

u
lg

aç
ão

 / 
A

u
d

em
ar

s 
P

ig
u

et
D

iv
u

lg
aç

ão
  /

 U
rb

an
D

iv
u

lg
aç

ão
  /

 R
ep

la
y

MM JOURNAL PÁG. 5



LOOK EM DESTAQUE

LEWIS HAMILTON

O piloto britânico Lewis Hamilton foi destaque na revista “Time”, por sua chegada
à Ferrari e pela busca pelo 8º título da Fórmula 1, o que lhe proporcionaria o

recorde absoluto da categoria. Na foto de capa, Hamilton aparece com um look que
une duas tendências em alta. A primeira delas é a alfaiataria branca. Nos últimos

tempos, esse visual deixou de ser visto como um traje exclusivo de verão e tem
ganhado popularidade entre os homens. A segunda tendência é o terno sem camisa

por baixo, que traz um toque magnético e despojado ao visual. ⬥
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DICIONÁRIO
DA MODA

Poucos nomes na moda carregam tanta tradição quanto Oxford. O
termo pode se referir tanto a um sapato quanto a um tecido,
geralmente usado em camisas. Em ambos os casos, ele evoca
sofisticação e elegância, mas com diferenças na formalidade.

O sapato Oxford é o modelo social mais sofisticado, conhecido
pelo sistema fechado de amarração, em que os furos do cadarço
ficam diretamente no corpo do sapato (sem abas costuradas,
como no Derby). Ele ganhou esse nome na Inglaterra do século
XIX, quando estudantes da Universidade de Oxford, cansados de
suas botas longas e rígidas, adotaram um calçado mais curto e
confortável. A moda se espalhou, e o nome Oxford se popularizou
em toda a Grã-Bretanha.

Já o tecido Oxford, muito usado em camisas, tem uma trama
encorpada e levemente texturizada, resultado do entrelaçamento
de fios grossos e finos – muitas vezes de cores contrastantes,
como azul e branco, criando um padrão sutil de pequenos pontos.
Ele combina resistência e sofisticação, sendo indicado para looks
descontraídos ou semi-formais. Mas com terno e gravata, o ideal
é optar por tecidos mais finos. ⬥

oxford
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CONSULTORIA DE IMAGEM

COMO SE VESTIR NO
OUTONO BRASILEIRO?

"Nog, como se vestir bem no outono
brasileiro?" (Eduardo M.)

     Caríssimo Eduardo, o outono brasileiro é
uma estação curiosa. Ele não tem o frio
rigoroso do hemisfério norte, mas também
não é tão quente quanto o nosso verão
tropical. É aquele período de transição em
que o clima pode mudar drasticamente entre
a manhã e a noite. Saímos de casa com um
sol ameno, pegamos um vento gelado no fim
da tarde e, dependendo da região,
enfrentamos até chuvas inesperadas. O
segredo para se vestir bem nesse cenário?
Acertar nas cores. O outono combina com
uma paleta mais fechada. Os tons terrosos —
como marrom, bege e caramelo — refletem o
clima da estação e são fáceis de combinar. 

     Além deles, verde oliva, azul petróleo e
bordô são excelentes escolhas, pois
carregam profundidade sem pesar no visual.
Se você quiser um toque extra de sobriedade,
o preto e o chumbo cumprem esse papel com
maestria. Algumas peças excelentes para
investir? Camisa de flanela ou jeans,
camiseta henley, suéter leve e bota. Você
pode optar, também, por uma camiseta de
manga longa, se a sua região for quente
demais para um suéter. Por fim, lembre-se
de que o outono brasileiro pode ser indeciso,
mas um homem bem vestido sempre sabe
equilibrar conforto e estilo,
independentemente da estação. E quando
você se veste com intenção, está sempre
preparado para qualquer mudança no clima.
Atenciosamente, Pedro Nog. ⬥

Apesar de ser uma estação culturalmente ligada ao frio, o outono no Brasil não tem temperaturas
tão baixas quanto na Europa ou nos EUA. Mas é possível, sim, adaptar o look à sua estética icônica. 
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OUTONO: LOOKBOOK
DE INSPIRAÇÃO
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ÍCONES DO ESTILO

CLARK GABLE
Se existe um rosto que personifica o glamour da Era de Ouro de Hollywood, esse rosto é o de
Clark Gable. Ele foi um verdadeiro ícone da elegância nos anos 1930 e 1940. Com seu bigode

impecável, cabelos alinhados e uma presença magnética, Gable provou que o verdadeiro
estilo está na postura tanto quanto no vestuário. De sua atuação em "E o vento levou" até as

aparições fora das telas, sua assinatura era a alfaiataria impecável, combinada a um
charme que fazia qualquer roupa parecer uma extensão natural de sua personalidade.⬥
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MODAMASCULINA

PALAVRAS FINAIS

Giorgio Armani

"Elegância não é sobre
ser notado, mas sobre

ser lembrado."
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